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Schén, dass Sie sich mit lhrem Vorhaben um eine Forderung liber LEADER bewerben
mochten. Das Ausfiillen des Projektsteckbriefs ist der der erste Schritt zu einer még-
lichen Forderung und dient dazu, den Mitgliedern der Lokalen Aktionsgruppe zu ver-
deutlichen, was Sie mit Hilfe von LEADER konkret umsetzen wollen.

I Allgemeine Angében

LEADER-Aktionsgruppe (LAG) Welterbe Oberes Mittelrheintal

Bezeichnung des Vorhabens!' Smartes Rheintal 2029

Fokus: Dateninfrastruktur und Coaching

Geplanter Umsetzungszeitraum | 01.01.2025 bis 31.12.2027
des Vorhabens

1. Angaben zum Triger des Vorhabens

Trédger/in des Vorhabens Name: Romantischer Rhein Tourismus GmbH
Strale/Hausnr.: An der Kénigsbach 8

PLZ/Ort: 56075 Koblenz

Ansprechpartnerfin Name: Kristina Neitzert
Telefon: 0261- 973847-13
Fax: 0261- 973847-14

E-Mail: kristina.neitzert@romantischer-rhein.de

Rechtsform [] nattirliche Person
[ Personengeselischaft
juristische Person des Privatrechts

[ juristische Person des 6ffentlichen Rechts

Gemeinniitzigkeit ja X nein

Vorsteuerabzugsberechtigung Nija
des Trigers/der Trigerin des
Vorhabhens

[T nein, wenn nein:

[] Bestatigung durch Finanzamt

vom liegt vor.

' Vorhaben" ist ein Projekt, ein Verirag, eine Mafnahme oder ein Biindel von Projekten, ausgewahit von der LAG, die zu
den Zielen der LILE der betreffenden LAG und einem der Ziele der GAP-SP-Verordnung beitragen.
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[] Bestatigung des Finanzamtes wird mit dem Antrag
auf Fordermittel vorgelegt.

Anerkennung der Finanzmittel
des Triger des Vorhabens als 6f-
fentliche Ausgaben

X ja, Anerkennung erfolgte am 20.11.2023
[ nein

[] Antrag auf Anerkennung bei der regionalen Verwal-

2. Angaben _zum=.Vbr_habgn

tungsbehdrde zum GAP-Strategieplan? eingereicht am:

Bei Vorhaben der gebietsiiber-
greifenden und transnationalen
Kooperation

Name und Anschrift des/der Koope-
rationspartner(s) (Bundesland / EU-
Mitgliedsstaat)

LAG Rhein Ahr und LAG Rheingau

Abschiuss einer Kooperationsver-
einbarung vorgesehen am

Vorgesehene verantwortliche / fe-
derfihrende LAG

LAG Welterbe Oberes Mittelrheintal
Dolkstrale 19

56346 St. Goarshausen

RLP - Deutschland

Vorhaben liegt innerhalb der
LEADER-Region der unter I. ge-
nannten LEADER-Aktionsgruppe
(LAG)

[ ja, ausschlieRlich in der LEADER-Region der unter I,
genannten LAG

B ja, zusatzlich auch in 2 weiteren LEADER-Regionen

X ja, aber auch teilweise auBerhalb einer LEADER-Region

] Ausnahmegenehmigung zur Gebietstiberschreitung
bei ELER-Verwaltungsbehérde beantragt am

] nein

| Ausnahmegenehmigung zur Gebietsiiberschreitung
bei der regionalen Verwaltungsbehérde zum GAP-

Strategieplan? beantragt am

2 MWVLW, Referat 8607
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Mit dem Vorhaben wurde noch X ja

nicht begonnen?®

Trégt neben dem Zuwendungs- [ ja, falls ja (Stelle)
empfianger eine weitere Stelle zur B4 nein

Finanzierung des Vorhabens

bei?

Werden wihrend und/oder nach | (ja nein

der Umsetzung des Vorhabens
Einnahmen erzielt?

Zuordnung des Vorhabens zu den
Entwicklungszielen aus der LILE
der unter |. genannten LAG

[XI Entwicklungsziel 1: Lebensraum Oberes Mittelrheintal for
alle Generationen nachhaltig entwickeln!

X Entwicklungsziel 2: Aftraktivierung des Raums insbeson-
dere durch Férderung von Begleitprojekten zur BUGA 2029!
[J Entwicklungsziel 3: Kulturlandschaft schiitzen und nach-
haltig entwickeln!

[ Entwicklungsziel 4: Regionale Identitat stérken und profi-

lierenl

Zuordnung des Vorhabens zu den
Handlungsfeldern aus der LILE
der unter I. genannten LAG

[ Handlungsfeld 1: Lebensraum Oberes Mittelrheintal:
Bauen, Mobilit4t und Ressourcenschutz

Handlungsfeld 2: Zukunfisfahige Tourismus-, Wirt-
schafts- und Kulturregion ‘

L] Handlungsfeld 3: Erhalt und nachhaltige Entwicklung der
Kulturlandschaft

[I Handlungsfeld 4: Wir sind Welterbe! Gesellschaft und

Gemeinschaft im Oberen Mittelrheintal

Ubereinstimmung mit den Férder-
bestimmungen, Entwicklungszie-
len, Handlungsfeldern und Quer-
schnittszielen der LILE der unter
I. genannten LAG

Nija [T nein

Bestidtigung des Bedarfes fiir die
Bereitstellung des betreffenden
Gutes oder der betreffenden

[lja

L1 nein. Wird spatestens mit Férderantrag eingereicht.

3 Als Vorhabenbeginn gilt der Beginn der Tatigkeiten bzw. der Bauarbeiten fiir die Investition oder die erste rechisverbind-
liche Verpflichtung, die das Vorhaben oder die Tatigkeit unumkehrbar macht. MaRgebend ist der friheste dieser Zeit-
punkte. Vorarbeiten und vorbereitenden Planungsleistungen bis zur Leistungsphase 6 der HOAI (z. B. die Einholung von
Genehmigungen und die Erstellung von Durchfihrbarkeitsstudien) gelten nicht als Beginn der Arbeiten oder der Téatigkeit.
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Dienstleistung der Grundversor- | [X entfallt, da Umsetzung nicht im Férderaufruf ,FLLE 2.0°
gung der zustindigen Kreisver-
waltung liegt vor?

1. Spezielle Angaben zum Vorhaben

1. Beschreibung des Vorhabens

1.1 Inhalt und Ziele des Vorhabens

(Was soll konkret durchgefithrt werden?)

Bedeutung der Digitalisierung im Tourismus -

Inspiration zu Reisen und Reisezielen erfolgt zum grofien Tell online, tiber verschiedene Webseiten,
auch @iber Social Media und Blogger. Auch Live-Webcams und 360°Blicke der Destinationen sind gern
gesehen.

Vor Ort wichtig: digitale Tourist Informationen, mobile Bezahlung: Paypal, QR-Codes, digitale Informati-
onssysteme, Rundwege mit digitaler Begleitung, auBerdem regional§ Apps; bzw. digitale Reisebegleiter,
die sowoh] Gaste als auch Einheimische nutzen, Gaste werden zu Multiplikatoren, z.B. tber eine Medien-
wand ader (ber das Teilen ihrer Erlebnisse in den besuchten Regionen. Serviceroboter ersetzen teilweise
das fehlende Personal.

Online-Buchbarkeit: Aufgrund der Inspiration zu Hause werden mehr und mehr Buchungen von Unter-
kinften (tber das Internet erledigt. Wahrend des Aufenthalts buchen Gaste Veranstaltungen, Museumsbe-
suche und andere Erlebnisse auch vermehrt online. Dies verdeutlicht die Notwendigkeit einer Verkniip-
fung der touristischen Daten mit Online-Buchungstools.

Kiinstliche Intelligenz wird im Tourismus immer bedeutsamer:

Antworten auf Bewertungen und Fragen

Textgestaltung fur Flyer, Webseiten, Social Media, usw.

Gestaltung von Bildern, Filmen, Ubersetzungen

Analyse von Dienstleistungen (auch Verkauf in Restaurants, Trinkgeld-Analyse, Zeiteinsatz/Um-
satz oder Trinkgeld)

Aufgabenerteilung an Mitarbeitende tber Kl

Steuerung und Uberwachung (produktive Arbeitsstunden)

Aulerdem optimale personalisierte Angebote fir Gaste.

Insgesamt herrscht eine sehr groRe Dynamik, wie z.B. die gesamte Entwickiung von ChatGPT und ande-
ren KI-Tools alleine im letzten Jahr zeigt.

Immer wichtiger und als Basis fur samtliche weiteren Prozesse, ist daher eine hervorragende Datenquali-
tat und bestmagliche Netzinfrastruktur (ggf. auch LTE-Router auf dem Land). Dies insbesondere auch als
Voraussetzung flir Open Data, u.a. den Data Hub Rheinland-Pfalz, sowie den Knowledge Graph der
Deutschen Zentrale firr Tourismus.
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Nicht immer ist das Ziel, mehr Gaste anzuziehen sinnvoll. Stattdessen sollte das Gasteerlebnis erhéht
werden (qualitativ) — das Erlebnis muss zum (digitalen) Angebot passen. Ein wichtiger Punkt ist auch die
Besucherlenkung — auch dafiir sind Messsysteme notwendig, sowie digitale Systeme, die die Gaste zu
anderen Angeboten, Parkplatzen, usw. lenken. Nachhaltig, smart = ganzheitiich,

Digitalisierung muss sinnvoll sein und nicht eingesetzt werden, weil es ,en vogue® ist oder ,weil es alle
machen®. Eine Analyse der allgemeinen Prozesse vorab ist essentiell und ggf. eine Anpassung/Korrektur.
Denn: aus schlechten Prozessen entstehen schlechte digitale Prozesse.

Datenqualitat

Die Qualitat der Daten v.a. in Deskline und Qutdooractive ist von groRter Wichtigkeit fur das Thema Digi-
talisierung. Nicht nur fir Open Data, sondern auch fur das Ausspielen der Informationen auf allen ,offiziel-
len® Kandlen, wie den lokalen Webseiten der Tourist Informationen, den Webseiten der Regionalagentur,
der Rheinland-Pfalz-Touristik und der Deutschen Zentrale fiir Tourismus, sowie aller darauf zurlickgrei-
fenden Seiten. Die Daten missen korrekt eingegeben werden und miissen aktuell sein. Nur dann liefern
personalisierte Angebote fur Gaste und andere Ausspielungen sinnvolle Ergebnisse.

Projektvorhaben

Vor dem Hintergrund der oben beschriebenen Herausforderungen hat das Projektvorhaben Smarfes
Rheintal 2029 folgenden Inhalt, welcher sich entlang der kompletten Customer Journey bewegt. Dié Jah-
resangabe bezieht sich explizit auf die fiir das Obere Mittelrheintal geplante Bundesgartenschau 2029, zu
der ein optimales digitales touristisches Angebot notwendig ist.

Datenkontrolle: Datenkontrolle ist essentiell aber zeitaufwendig. Die Datenpflege (insbesondere der In-
formationen im rheinland-pfalzweiten Informations- und Reservierungssystem Deskline 3.0} ist in der Re-
gion Romantischer Rhein dezentral aufgeteilt, d.h. die einzelnen Sttitzpunkte Gbernehmen diese Aufgabe
selbsténdig. Allerdings sind die Stitzpunkte aus unterschiedlichen Granden sehr heterogen aufgestellt.
Personalressourcen, finanzielle Ausstattung und auch generell das Verstandnis fur die Notwendigkeit der
Dateneingabe und -pflege in den verschiedenen Systemen variieren stark. Daher soll diese Aufgabe er-
génzend zur Tatigkeit der Stitzpunkte durch einen erfahrenen externen Dienstleister ibernommen wer-
den. Generell ist dabei nicht angedacht, den Stutzpunkten Aufgaben weg zu nehmen, vielmehr ist an eine
Entlastung und Unterstittzung derjenigen Stutzpunkte angedacht, die aufgrund mangeinder personeller
oder zeitlicher Kapazitédten diese Unterstiitzung auch wiinschen. Jegliche Ubernahme von Aufgaben
durch Dritte oder Mitarbeitende der Romantischer Rhein Tourismus GmbH wird mit den betroffenen Stutz-
punkten abgestimmt.

Datenoptimierung: Optimierung der Daten geht (iber die reine Kontrolle hinaus. Anderungen der Anfor-
derungen u.8. bedingen auch Anderungen bei den Eingaben. Auch hier ist wie bei der einen Datenkon-
trolle die Etledigung der Aufgaben durch erfahrene Dienstleister eine wirksame Lésung.

Schulungen: Generell ist die Nutzung von Deskline vor allem fir die Leistungstrager wie auch fiir Stitz-

punkte nicht immer selbsterkldrend und leicht nachvollziehbar, inshesondere bei unregelméRiger Nutzung
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des Systems. Daher soll Gber einen Dienstleister sichergestellt werden, dass eine méglichst groe Anzahl
von Leistungstragern dazu motiviert und angeleitet wird, die Datenpflege der eigenen Betriebe selbstén-
dig zu tbernehmen. Alternativ kénnen Eintrdge sowie die Anbindung an die Datenbank Deskline und das
verbundene Vertriebsnetz mit Einverstéandnis des Leistungstragers; bzw. des Stiitzpunktes auch durch
einen Dienstleister Ubernommen werden. Das Coaching wird allen interessierten Leistungstrigern aus
dem Gebiet des Romantischen Rheins angeboten. Hierbei sollen insbesondere die Vorteiler von Deskline
in Abgrenzung der marktdominierenden Buchungsportale wie bockong.com oder Airbnb herausgestelit
werden. Es geht nicht um ein ,Entweder oder* sondern um ein ,Sowohl als auch”. Deskline erhebt nicht
den Anspruch eines Konkurrenz-Produktes zu den groBen Buchungsportale. Insofern die Leistungstrager
hierlber oder auch Gber Online-Buchungsmaglichkeiten der eigenen Webseite ihre Zielgruppe emeichen,
sollte dies kein Argument sein, nicht mit den eigenen Daten in Deskline prasent zu sein. Nur durch die Be-
reitstellung optimaler Daten in der zentralen Datenbank, kénnen diese seitens der Destinationsmanage-
mentorganisation mit weiteren touristischen Daten verkn(ipft werden und z.B. fiir Marketingzwecke einge-
setzt werden. Auch im Hinblick auf eine Verkntipfung der Datenbank Deskline mit dem praferierten Bu-
chungskanal des Leistungstrégers gibt es sehr einfache Lésungen, welche vielfach bislang weder ausrei-
chend bekannt sind noch ad3uqat genutzt werden. Es sind hierdurch viele Fehlinformationen im Umilauf,
welche verhindern das Potenziale ausreichend ausgeschépit werden. Informations- und Coachingange-
bote sollen hier deutlich entgegenwirken. Auch fur die Stitzpunkte in der Region (d.h. die lokalen Tourist-
Informationen) sollen weitere Schulungsméglichkeiten angeboten werden. Ggf. fallen fir die Schulungen

auch Kosten fitrr Raummieten an.

Online Buchbarkeit: Hierunter fallt insbesondere die Sensibilisierung der Leistungstrager fur die Maglich-
keiten der Vernetzung von Deskline mit der Vielzahl an Buchungsportalen. Zu diesem Punkt existieren
leider unter den Akteuren viele inkorrekte oder unzureichende Informationen (siehe auch vorhergehender
Punkt}, so dass eine kontinuierliche Vermittlung der Optionen sinnvoll ist. Zum Thema Digitale Buchbar-

keit sollen deshalb Schulungen fur Leistungstriger angeboten werden.

Kiinstliche Intelligenz: Die Moglichkeiten fur den Einsatz kinstlicher Intelligenz im Tourismus und touris-
tischen Marketing wachsen stetig. Sinnvoller Einsatz einzelner Applikationen kann sowohl das Gasteer-

lebnis steigern als auch gleichzeitig Ablaufe in der Tourist Info bzw. bei der regionalen Marketingorganisa-
tion vereinfachen. Im Allgemeinen sind die professionellen Konten der Apps kostenpflichtig, bieten jedoch

deutlich mehr Méglichkeiten als die kostenlosen Zugénge.

Strategische Planung: Die strategische Planung der Digitalstrategie verbleibt bei der Romantischer
Rhein Tourismus GmbH, wird dabei durch den Input des/der Dienstleister auf Basis der Ergebnisse der
0.g. Punkte gestutzt. Es wird eine Digitalstrategie fir die Region erstellt, die als Leitfaden fur das Projekt
dienen soll.

Wissenschaftliche Basis: Das Projekt Smarfes Rheintal 2029 orientiert sich an dem Reifegradmodell
Smart Destination, das 2023 von Tourismus NRW e. V. in Kooperation mit dem Deutschen Institut fur
Tourismusforschung der FH Westkiste entwickelt wurde (https.//di-tourismusforschung.de/de/details-zu-
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projekte/reifeqradmodell-smart-destination). Im Zentrum des Modells steht die Frage, wie digitale Lésun-

gen den realen Besuch und analoge Erlebnisse verbessern kénnen. Auf Basis von Selbstchecks der ver-
schiedenen touristischen Organisationen der Region {auch der Ortsebenen) wird die aktuelle digitale Aus-
stattung, die vorhandenen digitalen Anwendungen, die Dateninfrastruktur und die Ausstattung der DMO
analysiert und in einen Aktionsplan Uberfiahrt. Das Reifegradmodel! wird jahrlich von der FH Westkiste
berprift und angepasst, um dem schnellen Wandel der Digitalisierung Rechnung zu tragen. Neuerungen
werden in das Projekt Smartes Rheintal 2029 eingearbeitet,

Die Dienstleistungen werden tiber einen Zeitraum von 3 Jahren geplant, um eine Kontinuitét der Daten-
Optimierung und -Kontrolle zu erhalten. Ziel ist, die Stutzpunkte und Leistungstrager in dieser Zeit soweit
motiviert zu bekommen, dass sie den Sinn gut gepflegter Daten erkennen und selbst Zeit in diese Aufga-
ben investieren. Es besteht prinzipiell die Maglichkeit einer internen oder externen Lésung. Die einzelnen
Inhalte kénnen prinzipiell durch einen Mitarbeitenden oder einen Dienstleister erledigt werden oder auf

mehrere aufgeteiit werden.

Im Kontext der strategischen Ziele der Tourismus-Strategie Rheinland-Pfalz 2025 zahlt das Projektvorha-
ben damit u.a. auf die Ziele Starken der Kooperation, Erhéhen der Wertschépfung, Profilierung sowie In-
tensivieren des Tourismusbewusstseins ein. Die dargesteliten MaRnahmen wirken zudem im unmittelba-
ren Einklang mit den Mafnahmen zur Digitalisierung von Landesebene Im Kontext der regionalen Touris-
mus-Strategie Romantischer Rhein insbesondere auch auf die Zielsetzungen Steigerung der Gaste- und
Ubernachtungszahlen sowie der durch den Tourismus ausgelésten Wertschdpfung der Fortentwickiung
eines qualitativ hochwertigen touristischen Angebotes. Ebenso zahlt das Projektvorhaben auf die definier-
ten Ziele im strategisches Handlungsfeld Digitalisierung, Content- und Datenmanagement ein.

Der verbleibende Eigenanteil wird iber die Romantischer Rhein Tourismus GmbH finanziert,

[1 Ausfthriiche Beschreibung des Vorhabens ist als Anlage beigefugt.

1.2 Innovativer Charakter
{Was ist das konkret Neuartige des Vorhabens, welche Vorteile bestehen gegeniiber bekannten Lésungen?)

Bis dato ist jeder Stiitzpunkt selbst fur die Dateneingabe in Deskline verantwortlich. Aufgrund knapper
personeller Ressourcen ist es GroRteils nicht maglich, dass Daten regelmaBig kontrolliert, Anderungen
eingearbeitet und Leistungstrager und Mitarbeitende geschult werden, um eigenstandig die Daten korrekt
einzupflegen. Diese zeitaufwendigen Aufgaben sollen, wenn maglich, ergénzend zur Arbeit der Stiitz-
punkte, durch externe Personen (alternativ zusatzliche Personalkapazitaten bei der RRT) vorgenommen
werden, die als Dienstleister fiir die Region im Sinne der rheinland-pfalzischen Tourismus- und Digitalisie-
rungsstrategie, diese Aufgaben wahrnehmen.

Zusttzlich wird auf zeitgemaRe digitale Schulungsangebote (z.B. Webinare oder vergleichbare Form der

digitalen Wissensvermittiung, ggf. auch in Kooperation mit der E-Learning-Plattform der Rheinland-Pfalz-
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Tourismus GmbH, welche ebenfalls Bestrebungen hat, die Digitalisierung in allen Regionen voranzutrei-

ben) zurtickgegriffen.

1.3 Zielgruppen
(Wer sind die Adressaten bzw. NutznieRer des Vorhabens?)

Die Vergabe der Datenkontrolle, -optimierung und Schulung von Leistungstragemn bewirkt auf vielen Ebe-

nen einen grollen Nutzen:

Zum einen haben Touristiker vor Ort in den Tourist Informationen die Chance, sich auf die eigentliche Ar-

beit, insbesondere mit den Gasten und im Rahmen der Produktentwicklung zu fokussieren.

Zum anderen ist durch die Vergabe an einen erfahrenen Dienstleistenden sichergestellt, dass alle Daten
in der geforderten und bestméglichen Form und Qualitét vorhanden sind. Eine Kontrolle der Arbeit ist
durch digitale Berichte méglich.

Zeitaufwendige Schulungen von Leistungstragern und ggf. auch Datenpflege, werden ebenfalls durch den

Dienstleistenden tibernommen, so dass auch ein grofier Nutzen far Leistungstrager entsteht.

Ein weiterer groRer Nutzen entsteht fr die Allgemeinheit, (potenzielle) Gaste aber auch Einheimische, die
sich auf akiuelle, korrekte Daten im Internet verlassen kénnen.

1.4 Beteiligte Akteure / Partner

(Ist eine Zusammenarbeit mit Partnern aus der Region geplant? Wenn ja, welche Partner und welche Art von Pariner-

schaften sind vorgesehen?)

Die Konkretisierung der zu optimierenden Daten, sowie der geplanten Schulungen erfolgt in enger Ab-
stimmung mit der Rheintand-Pfalz-Tourismus GmbH und den lokalen Tourist Informationen. Auch mit der
IHK Koblenz und der BUGA gGmbH 2029 bestehen sehr enge Kooperationen. Es wird gemeinsam an der
bestmaglichen Datenqualitat und dem bestméglichen, effizientesten Weg gearbeitet, die Leistungstrager
und andere Akteure zu schulen und fit fur die digitale Zukunft zu machen.

1.5 Erwartete Ergebnisse bei Abschluss des Vorhabens/ Vorhabenziele

(Neues Produkt, neue Dienstieistung, Existenzgriindung, Anzahl gesicherter Arbeitsplitze, Anzahl neu geschaffener
Arbeitsplatze, 0. &.)

Die Projektlaufzeit ist auf 3 Jahre angelegt. Wahrenddessen sollen die Daten der Sehenswirdigkeiten,
Veranstaltungen und Leistungstrager in der zentralen Datenbank von Rheinland-Pfalz {Deskline) auf

hdchstes Niveau gebracht werden und die touristischen Akteure so geschult sein, dass sie spatestens
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dann die Datenpflege problemlos auf gleichem Niveau weiterfihren kénnen und den zukinftigen digitalen
Herausforderungen, wie dem Einsatz von kiinstlicher Intelligenz, gewappnet sind.

Die Daten aus Deskline und Qutdooractive werden sowohl far die Ausspielung auf lokalen kommunalen
sowie regionalen Webseiten herangezogen, sind aber auch die Basis fiir das Data Hub auf Rheinland-
Pfalz-Ebene als auch fir den Knowledge Graphen der Deutschen Zentrale fir Tourismus. Auch KI-Sys-
teme wie ChatGPT u.v.m. greifen auf diese strukturierten Daten zurlick. Die Datenoptimierung und ailge-
meine Weiterentwicklung der Digitalisierung kommt dabef sowohi Gasten als auch einheimischen Men-
schen zugute. Auch Im Hinblick auf die BUGA 2029 sind dies wichtige Entwicklungen,

1.6 Barrierefreiheit

(Wie werden die Bediirfnisse von Menschen mit kérperiichen und/oder sonstigen Beeintrichtigungen, Seniorin-

nen/Senioren oder Familien mit Kinderwagen und Menschen mit schwerem Gepéick beachtet?)

Digitalisierung kommt allen Menschen zugute. Eine opti}nierte Datenqualitst ist die Basis fiir korrekte Aus-
spielung von Informationen auf verschiedensten Kanélen, nicht nur auf den ,normalen* Webseiten. Auch
Versionen in einfacher Sprache, Webseiten, die vorgelesen werden, usw. verbessern sich durch opti-
mierte Daten und entsprechende optimierte Systeme. Kunstliche Intelligenz benétigt ebenfalls korrekte

Informationen.

1.7 Geschlechter-Gerechtigkeit / Chancengleichheit

{Inwiefem werden besondere Bediirfnisse und Interessen von Frauen und Mannern beachtet? Welchen Beitrag leistet

das Vorhaben zur Geschlechter-Gerechtigkeit / Chancengleichheit?)

Der geplante Nutzen einer verbesserten Datenbasis und die geplanten Schulungen und anderweitigen
Unterstdtzungen fur touristische Akteure kommit allen Menschen zugute, unabhangig des Geschlechts,
der Herkunft, der Religionszugehdrigkeit oder der sozialen Standards,

Die Dienstleistung kann von jeder fachlich qualifizierten Person erbracht werden.

1.8 Einbindung in bestehende Konzepte in der LEADER-Region !/ Vernetzung
(Welche Konzepte? Erfolgte eine Abstimmung mit den betroffenen Fachstellen?)

Die Ideenfindung und Konzepterstellung begriindet sich in den Ergebnissen der Digitalisierungsoffensive
Rheinland-Pfalz und des Romantischen Rhein Tourismus, sowie auf das scg. Reifegradmodell Smart

Destination, das von Tourismus NRWe. V. und der FH Westkiiste entwickelt wurde.
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Digitalisierungsstrategie.

Leistungstréger usw. auf Ebene der DZT (Knowledge Graph).

Die Konzeption des vorliegenden Projekts erfolgte in enger Anlehinung an der regionalen Tourismusstra-
tegie Romantischer Rhein sowie der Tourismus-Strategie Rheinland-Pfalz 2025 und der dazugehorigen

Eine Datenoptimierung ist auch Grundlage fiir héchstmagliche Ausspielung aller Sehenswiirdigkeiten,

optimierung profitieren.

1.9 Einbindung sozialer Gruppen in der LEADER-Region

Alle sozialen Gruppen profitieren von einer Verbesserung der digitalen touristischen Angebote. Gute Da-
ten kénnen besser/sinnvoller automatisch Gbersetzt oder vorgelesen werden, so dass auch Menschen,

die der deutschen Sprache nicht méchtig sind oder Lesebeeintrachtigungen o.4. haben, von einer Daten-

2.0 Sonstiges

2. Kosteniibersicht®

forderfihige Kos- | nicht forderfa-

ten hige Kosten
[] Bruttogesamtkosten des Vorhabens® oder 80.000,00 € €
X Nettogesamtkosten® des Vorhabens € €
davon Kosten fiir die Errichtung und den Erwerb von unbeweglichem € €
Vermdgen
davon Kosten fiir den Erwerb von beweglichem Vermogen € €
davon interne direkte Personalkosten fiir die Durchfthrung des Vorha- € €
bens zzgl. der 15 % Pauschale fur indirekte Kosten € €
davon Kosten fur die Inanspruchnahme externer Dienstleistungen 80.000,00 € €
davon Eigenleistungen / Sachleistungen € €
davon Schulungs- und Qualifizierungskosten € €
davon Finanz- und Netzwerkkosten € €

4 Bei Vorhaben der gebletsiibergreifenden und transnationalen Kooperation ist eine Aufteilung der Kosten je Koaperati-

enspatrtner gesondert als Anlage beizufiigen.
® Aufgeteilt in férderfahige und nichtférderfahige Kosten.
& Sofemn Triger/in des Vorhahens Vorsteuerabzugsberechtigt ist.
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davon Sonstige Kosten? € €

3. Ausgabenplan nach Jahren

Jahr 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029

€ 50.000,00 | 20.000,00 | 10.000,00

4. Finanzierungsplan

Nettogesamtkosten 80.000,00

Mehrwertsteuer 15.200,00

Bruttogesamtkosten 95.200,00

an |y | fho | oh

Eigenmittel®

davon bar
24.000,00

davon fiber Kreditaufnahme

davon Eigenleistungen

davon Sachleistungen (chne freiwillige Arbeit) unbar

th [ dh [eéh | | m

davon freiwillige Arbeit (unbar)

Im LEADER-Ansatz beantragte Gesamtzuwendung:
Zuwendungssatz __70___ % §6.000,00 €

weitere beantragte offentliche Férderung?

von

Zweckgebundene Drittmittel (z.B. Spenden) €

Zweckungebundene Drittmitte] (z.B. Spenden)

5. Angaben zu Einnahmen?®, die mit dem Vorhaben erzielt werden

Einnahmen pro Jahr !

6. Folgekosten

mogliche geschétzte Folgekosten pro Jahr €

7 Erduterung notwendig
8 Barmitte!, Kredite, Eigenleistungen, freiwillige nicht entiohnte Arbeit,
¥ Sonstige Férderprogramme bspw. ISB, KfW, Dorferneuerung, Kommunale Férderprogramme.,
10 Dies gilt nicht fir beantragte De minimis-Beihilfen bzw. fiir Beihilfen in der landwirtschaftlichen Primérerzeugung sowie
der Verarbeitung und Vermarktung landwirtschaftlicher Erzeugnisse,
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Anlagen

L[]
O
[

OoogQ

OoO0OmQg

Entwurfszeichnungen, Grundstiickspléne, Grundbuchausziige, Raumpléne
Detaillierte Kostenaufstellung des Gesamtvorhabens!
Genaue Beschreibung der geplanten Eigenleistung mit Kostenvoranschlagen

1 Aktueller Auszug aus dem Vereins-, Handels- oder Genossenschaftsregister

Bescheinigung der Gemeinnlitzigkeit

Vereinssatzung / Gesellschaftervertrag mit Regelung der Vertretungsberechtigung

Gutachten (u. a. Wirtschaftlichkeitsgutachten), Genehmigungen zum Vorhaben

Stellungnahmen entsprechender Fachstellen

Nachweise der gesicherten Gesamtfinanzierung des Vorhabens

[T Nachweis der Eigenmittel durch Kontoausziige, Kreditbereitschaﬁserklérung oder andere
geeignete Unterlagen

[J Nachweis der Eigenmittel bei Gebietskarperschaften durch Stellungnahme der zusténdigen
Rechtsaufsichtsbehérde

Bestétigung des Finanzamtes zur Vorsteuerabzugsberechtigung
De-minimis-Bescheinigungen der drei Steuerjahre (zwei vergangene Jahre und aktuelles Jahr)
Erklérung ,Angaben zur Einstufung als KMU*

Sonstige Unterlagen:

Bitte flllen Sie den Projektsteckbrief soweit wie méglich aus und senden Sie die ausgeftillien
Unterlagen an:

Lokale Aktionsgruppe Welterbe Oberes Mittelrheintal

Name des Ansprechpartners Nico Melchior

Stralle/Hausnummer Dolkstralle 19

PLZ/Ort 56346 St. Goarshausen

Tel. f Fax / Mail 06771 - 40 399 -34, n.melchior@zv-welterbe.de

Soliten Sie Fragen zum Projektsteckbrief haben, kénnen Sie sich gerne an uns wenden.

Hiermit erkliire ich als bevollmichtigter Vertreter des Trégers des Vorhabens, dass
bei positiver Bewertung des Vorhabens im Auswahlverfahren die Erbringung der er-
forderlichen Eigenmittel zur Férderantragstellung bei der Bewilligungsstelle im vorab
bekanntgegebenen Zeitraum gewibhrleistet jst.

1 Bei Bauvorhaben Kostenermittiung nach DIN 276.
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Mit der Einreichung des Projektsteckbriefes zum Auswahlverfahren stimme ich der
Veréffentlichung von Angaben zum Vorhaben gemaR den Transparenz-Vorgaben von
EU und dem Land Rheinland-Pfalz zu. Ich bestétige die Richtigkeit der vorab gemach-
ten Angaben des Trigers des Vorhabens.

« aShire Vel Megt
IPa e 23 U g~ Ao i Wi

Ort, Datum Name (rechtsverbindliche Unterschrift) Funktion beir“ "I'ra'ger des Vor-
Romantischer Rhein Tourismus GmbH habers
An der Kdnigsbach 8

56075 Koblenz
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